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Es ist Zeit zu handeln! Unter dem Titel ACT/9 prasen-
tieren die Designer des Geschafts-

bereichs Coatings von BASF ihre 9.
globale Farbkollektion. Ausgehend
von ihren Trendbeobachtungen
entwickelten die Designer neue
Farbkonzepte fur Fahrzeugoberfla-
chen. Dabei fasst schon der Titel
der Kollektion die zentrale Erkennt-
nis der Recherchen zusammen:

Es ist Zeit zu handeln und sich zu
6ffnen! ACT/9 steht fir den Im-
puls, die ersten Schritte zu einer
echten Veranderung zu wagen. Fir
die Trendfarben recherchierten die
Designer in verschiedenen Kontex-
ten und teilten ihre Beobachtungen
in drei Trendwelten auf. Unter zwei
Schlagwortern sind jeweils einige
Beobachtungen zusammengefasst.
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Identitat & Individualitat

Vor allem junge Menschen hal-
ten nichts mehr von konventionel-
len Lebenszielen, denn finanzieller
Erfolg und eine etablierte Stellung
im gesellschaftlichen Leben spie-
len eine untergeordnete Rolle.
Hiervon ausgehend stellen sie mit
neuen Produkten und Lebensstilen
das Konzept des Geschlechts und
des gesellschaftlichen Status in
Frage. Auch die Art, wie wir unsere
Biografien, den Konsum und die
Kommunikation gestalten, hat sich
stark verédndert. Dabei unterstitzt
die Digitalisierung maBgeblich den
zunehmenden Wunsch nach Indi-
vidualisierung und tritt damit den
Ansprichen des Massenmarktes
entgegen. Denn Produkte werden
immer intelligenter und passen
sich an die persénlichen Bedurf-
nisse an. Vor allem der Trend hin
zu Sharing-Diensten und weg
vom persdnlichen Besitz fuhrt zu
einer Individualisierung, die einen
Spagat zwischen individueller
Verfligbarkeit und Massenmarkt
verursacht. Diese Entwicklung
findet seinen Ausdruck in einer
umfangreichen Palette an Rot-,
Pastell- und goldenen Metallténen,
die in diesem Kontext eine wich-
tige Rolle spielen.

Gesellschaft & Interaktion
Die gesellschaftliche Verdnde-

rung fuhrt zu der Etablierung von
neuen Impulsgebern: Die Digital

Natives sind stark vernetzt und
nutzen dies fiur die Entwicklung
gewagter Dienstleistungs- und
Produktkonzepten, um damit die
Ubersattigten Markte zu Uberwin-
den. Die 6ffentliche Aufmerksam-
keit auch fir kleinste Initiativen
Uber die digitalen Medien, wirkt
sich positiv auf den allgemeinen
Wunsch nach Verédnderung aus.
Dabei sorgen neue Interessens-
gruppen und auch die Verbraucher
selbst daflr, dass Nachhaltigkeit
einen hoheren Stellenwert erhélt.
Daraus resultierend, entwickeln
sich Upcycling und Recycling im
Zusammenhang mit stadtischen
Wohnraum zu wichtigen Antriebs-
kraften. Die Farbpalette in diesem
gesellschaftlichen Kontext umfasst
lebhafte Blautone, die dieses in-
tensive Engagement verdeutlichen,
aber auch ungewdhnliche Farbstel-
lungen wie Violett und strahlende
Orangetoéne.

Fortschritt & Innovation

Die Trends im Bereich des
Fortschritts und der Innovation
zeigen eine neue Entwicklung auf:
Das Erkennen der eigentlichen
Bedirfnisse und Féhigkeiten der
Menschen werden wichtiger, die
Faszination flir den technologi-
schen Fortschritt hingegen sinkt.
So haben schon heute intelligente
Gerate bedeutende Auswirkungen
auf das Autofahren und dieser Ein-
fluss steigt zuklnftig weiter, dabei
sind selbstbremsende Fahrzeuge
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oder automatisches Einparken nur
einige Beispiele. Als Reaktion auf
die uniberschaubare Komplexitat
der Digitalisierung im Alltag der
Menschen, soll die Richtung des
Fortschritts beeinflussen werden,
indem intuitive und pure mensch-
liche Fahigkeiten in den Mittel-
punkt geriickt werden. Farben mit
raffinierten Effekten verleihen einer
auBergewdhnlichen Farbrichtung
eine warme Atmosphére. Deswe-
gen sind es gelbe Off-Téne oder
komplexe, goldene Metallténe,

die das Gesicht der Technologie
prégen.

Die Wahrnehmung des
Autos wird sich d&ndern

Indem die Automobilindustrie
visiondre Innovationen in realisti-
sche Lésungen fir alltédgliche Ver-
kehrssituationen verwandelt, gibt
sie vor, wie das neue Fahrerlebnis
aussehen wird. Diese Mobilitats-
konzepte der Zukunft werden das
Fahrzeug als Produkt und auch
die Art, wie es in der Gesellschaft
wahrgenommen wird, verdndern.
Denn wenn wir in naher Zukunft in
ein Fahrzeug steigen, wird es ein
vollig anderes Fahrerlebnis sein.

Im Rahmen der globalen Farb-
kollektion ermittelten die Designer
die maBgeblichen Farbrichtungen
fir die Regionen Asien-Pazifik,
EMEA und Nordamerika. Diese
Schlusselfarben reprasentieren die
treibenden Kréafte fir die Farbe und
Oberfldche von Fahrzeugen: Die in

der Region EMEA entwickelten un-
gewohnlichen Farbstellungen ste-
hen fir das radikale Streben nach
Verédnderung, ein in Nordamerika
entwickelter komplexer neuer
Metallic-Ton bringt die Dualitat
von Kérper und Geist in der post-
digitalen Ara zum Ausdruck, und
ein leuchtender Metallton spiegelt
die positive und aufgeschlossene
Haltung des Lebensstils junger
Verbraucher in Asien wider.

Der Name verrét es bereits:
ACT/9, der Titel der Automotive
Color Trends 2019/20, beschreibt
den neuen Geist des Individuums
und seine Bereitschaft, Einfluss zu
nehmen. Dies zeigt sich in der Kol-
lektion innovativer Farben, die die
globalen und regionalspezifischen
Trendfaktoren fur Europa, den
Nahen Osten und Afrika (EMEA),
Nordamerika (NA) und Asien-Pazi-
fik (AP) berlicksichtigt.

Pressekontakt
Global Communications:

Joérg Zumkley
joerg.zumkley@basf.com
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Innovationskraft an
mehreren Horizonten

Verhaltensweisen, die sich um
positive Auswirkungen drehen, er-
6ffnen neue Wege fir Produktein-
fuhrungen. Es gentligt den Kaufern
nicht mehr, einfach nur neue Tech-
nologien zu akzeptieren, vielmehr
mdchten sie in frihen Stadien der
Entwicklung einbezogen werden
und diese aktiv mitgestalten, um so
das Beste herauszuholen. Die Ba-
sis hierfur sind die anspruchsvol-
leren und viel besser informierten
Verbraucher, die bereit sind Vor-
stellungen und Trends anzupassen.
Als Ergebnis entstehen Objekte,
die Nutzlichkeit und Eleganz mit-
einander vereinen. Diese Kombina-
tion fihrt zu Beschichtungen, die
diesen hohen Erwartungen ent-
sprechen.

Um diese besonderen Anforde-
rungen zu erflllen, werden ver-

COLORS

schiedene Farbraume abgedeckt:
So werden zum Beispiel Unifarb-
tone vorgestellt, die Eleganz und
Einfachheit miteinander vermischen
und dennoch futuristisch wirken.
Pastellténe in Aquamarin und Blau
hingegen betonen einen Sinn fir
Optimismus und Vertrauen, wah-
rend gesattigtere Griin- und Blau-
téne auf die traditionelleren und
symboltrachtigeren Farbrdume fir
Autos ausgerichtet sind. Im Gegen-
satz dazu bekommen Metallic-Tone
eine weichere Textur, und chroma-
tische und achromatische Farben
wirken fein und glatt, gelegentlich
akzentuiert durch einen Schleier
aus Glitzereffekten.

Das Bedirfnis vernetzt zu sein
und beachtet zu werden, fihrt
dazu, dass visuelle Eindriicke bei
den Wiinschen der Verbraucher
weiterhin im Vordergrund stehen.
Um diesen Impuls aufzugreifen,
werden im Design spielerische
Farbinteraktionen erfasst, indem
innovative Farbrdume mit einem
Zusammenspiel von Nuancen ent-
wickelt wurden, die sich je nach
Blickwinkel auf die Farbe veran-
dern. Die Nachfrage nach solch
intelligenten Produkten macht die
Umsetzung dieser Trends in den
Farben umso notwendiger. Die
Umstellung auf weichere Metal-
lic-Tone, Farben mit markantem
farblichem Flip-Flop und elegante
funktionale Unifarbtone, weisen
den Weg zu neuartigen Entwicklun-
gen, welche die Farbgeneration von
morgen pragen.
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Die folgenden Farben zeigen eine Auswahl der
wichtigsten Farbpositionen und Effekte in Nord-
amerika und Sudamerika.

Light Field Blue

Dieses kraftige, tiefdunkle Blau
nimmt in hellem Licht an Intensitat
zu. Dieses Farbverhalten erzeugt
einen urspringlichen, tiefgreifen-
den ,Wow-Effekt“ und zielt auf un-
bewusste Wahrnehmungsmuster.
Der Fokus auf das persoénliche Er-
leben von Farbe unterstreicht die
steigende Bedeutung einer ,maB-
geschneiderten” Produktwelt.

TR

Orange Respite

Ein warmer Naturton mit einer
seidig-matten Haptik erzeugt
einen Wohlfiihlraum. Diese Kombi-
nation schafft eine visuelle Briicke
zwischen dem Innenraum des
Automobils und der Umgebung.
Orange Respite spiegelt die Idee
eines wachsenden Zusammen-
spiels zwischen Tradition und wis-
senschaftlicher Kreativitat wider
und 6ffnet die Tlr zu einem neuen
Bekenntnis zur Natur.

Lambda 490

Das kraftige Grun spielt auf
einen kreativen Kontext an, in-
dem Funktion und Asthetik durch
Technik verbunden werden. Das
Ergebnis ist ein zurickgenomme-
ner und zeitloser Farbton, in dem
moderne Materialen zum Einsatz
kommen.
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Jenseits von
Stereotypen

Der global vorherrschende
Wunsch nach einer echten Veran-
derung geht in Asien-Pazifik einher
mit der Erforschung der kulturel-
len Wurzeln und der Vielfalt. Das
Selbstbewusstsein der Gesell-
schaft wéchst und sie erhebt ihre
Stimme gegen die Konventionen
von Geschlecht und sozialer Her-
kunft. Dabei passen sich vor allem
junge Verbraucher durch abwechs-
lungsreiche Biografien dem globa-
len Trend zur Individualitat an und
legen sich nicht mehr nur auf einen
Job oder eine Rolle fest. Diese
individualistischen Vorstellungen
wirken sich auch auf die automo-
bile Landschaft in Asien-Pazifik
aus. Die Designkonzepte wagen
sich Uber die uUblichen Farben und
Oberflachen hinaus und entfalten
eine ungewohnliche Farbpalette

mit deutlichen Schattierungen.
Frische weiBliche Silberténe und
intensive rote Farbraume verdeut-
lichen diese Entwicklung.

Eine weitere Facette der
schnelllebigen Gesellschaft Asiens
ist das Streben nach Harmonie,
was sich in der Rickbesinnung auf
die traditionelle Philosophie und
Asthetik zeigt. Der Respekt fiir das
kulturelle Erbe préagt einen neuen
Qualitats- und Reinheitsbegriff, der
ausgewogene Schattierungen von
Beige bis Hellblau hervorbringt.

Der Fokus auf die Bedlrfnisse
des Menschen beglnstigt eine
positive, technologiefreundliche
Haltung. Diese kommt in leuchten-
den, flieBenden Farben, wie seidi-
gen, neutralen Metallic-Ténen, aber
auch in dunklen, rohen und vitalen
Farben, wie einem groben Graume-
tallic oder einem sinnlichen Violett
zum Vorschein.

Ein weiterer wichtiger Ein-
flussfaktor ist die Nachhaltigkeit,
insbesondere in den Ballungsrau-
men Asiens. Stadteplanung und
Wohnraum experimentieren mit
3D-Druck-Technologien, Upcyc-
ling- und Recycling-Konzepten, um
Abfallproduktion und CO,-Emissio-
nen zu reduzieren. Diese Anséatze
gewinnen auch fir Fahrzeuglacke
an Bedeutung, weil die Mobilitats-
konzepte der Zukunft auf Verbrau-
cher zugeschnitten sein werden,
die auf Materialeinsatz und Pro-
duktion Einfluss nehmen und eine
nachhaltige Wirkung hervorrufen
mdchten.
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Die folgenden Farben zeigen eine Auswahl der
wichtigsten Farbpositionen und Effekte in der Region
Asien-Pazifik.

AP

Spicy Red

Dieser Rotton zeigt einen star-
ken, farbintensiven Farbwechsel
kombiniert mit einem goldenen
Highlight. Das Farbkonzept ver-
bindet dabei Lebendigkeit mit einer
natirlichen Anmutung und nimmt
damit Bezug auf die Mentalitat
einer jingeren Zielgruppe, die sich
einem smarten aber genussorien-
tierten Lebensstil verschrieben hat.

AP Existential Gray

Das glitzernde Grau verweist
auf eine uberwaéltigende Hy-
per-Virtualitat. Die Farbe entfaltet
einen starken strahlenden Effekt
an der Oberflache, der die Wahr-
nehmungsmuster herausfordert.
Mit seiner violetten Oberflachen-
textur spielt dieser Grauton auf
eine virtuelle Realitat innerhalb
der physischen Realitat an.

AP

Crystal

Die Chinesen etablieren eine
neue Gesellschaft, die sich auf
positive Weise von géngigen Ste-
reotypen absetzt. Dieser weiche
Farbton, der von Gold zu Blau
wechselt, spiegelt ihre offene und
aufrichtige Haltung wider, mensch-
liche Eigenschaften in einer digita-
len Welt wertzuschéatzen.
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Neue Individualitat
verwischt Grenzen

Die treibenden Krafte in EMEA
verdeutlichen die tiefgreifenden Ver-
anderungen durch gesellschaftliche
Konventionen und die daraus resul-
tierende Entstehung neuer Zielgrup-
pen. Da innerhalb der Gesellschaft
verschiedene Wertesystem beste-
hen, lassen sich die verschiedenen
Einstellungen nicht in ein standar-
disiertes Konzept pressen. Das
betrifft nicht nur die Definition des
Geschlechts, sondern stellt auch
die Konzepte von Luxus und Status
in Frage. Aus diesem Grund wéchst
auch bei Designkonzepten, die die
Zukunft der automobilen Land-
schaft pragen, die Bedeutung der
Individualitat. Hieraus resultierend
hinterfragen die Farbtrends in EMEA
daher die Alltagsherausforderungen
durch komplexe Metallic-Téne im
Farbraum Bronze und Beige.

Soziale Medien beeinflussen
maBgeblich die Entwicklung neuer
Wertesysteme: Indem sie das
suberholte Image*“ européischer
Luxusmarken in Frage stellen,
tragen die Sozialen Medien ganz
wesentlich zur einzigartigen Neu-
erfindung der Luxusmarken bei.
Letztere passen ihr Image den An-
sprichen ihrer Zielgruppen an, die
einen multioptionalen Lebensstil
gegentlber vorgegebenen Produkt-
landschaften bevorzugen. Dement-
sprechend sehnen sich die neuen,
starken Zielgruppen nach Farbrau-
men, die bislang noch nicht beliebt
waren. So kénnen ganz spezifische
Farbpositionen wie z. B. Violett
Metallic eher gefragt sein.

Die Gegenbewegung zum
multioptionalen Lebensstil setzt in
verschiedenen urbanen Kontexten
auf auffallige und symboltrachtige
Impulse der menschlichen Wahr-
nehmung — wie beispielsweise
Architektur oder Innenarchitektur.
Dabei werden in Zeiten der Hektik
und schnellen Veranderung Ruhe
und Gelassenheit unverzichtbar,
sodass die Palette der Trendfarben
den Versuch unternimmt, durch ein
tiefes und intensives Funkeln eine
Verbindung zu einer stark verwur-
zelten emotionalen Ebene herzu-
stellen.
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Die folgenden Farben zeigen eine Auswahl der
wichtigsten Farbpositionen und Effekte in der Region
Europa, Mittlerer Osten & Afrika.

EMEA

Slash Silver

Durch einen ausgepragten
Kontrast zwischen glitzernder
Metallic-Oberflache und einem
beigen Unifarbton zeigt diese
Farbe einen neuen Ansatz fir
Silbermetallic-Farben. Slash Silver
hat einen individuellen Charakter
durch die eigenwillige Farbposition
und schafft durch die klare Silber-
schicht gleichzeitig einen Bezug zu
moderner Materialnutzung.

EMEA Synchroton

Durch den reinen und kla-
ren, aber auch gleichzeitig sehr
frischen Charakter gilt dieser
Silberfarbton als energiegela-
den. Dahinter steht die Idee einer
positiven Zukunftseinstellung,
die durch die Klarheit und Grad-
linigkeit dieses Silbers unterstitzt
wird.

EMEA HCI Yellow

Mit einer Kombination aus in-
telligenter L6sung und besonderer
Oberflachenbeschaffenheit spie-
gelt dieser Farbton die neue Asthe-
tik einer digitalisierten Welt wider:
Der gelbe Unifarbton enthélt einen
hohen WeiBanteil und liberzeugt
durch seine zurickgenommene
aber eindeutige Farbposition.
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Die Auswahl zeigt die trendbestimmenden Farben
in den einzelnen Regionen.

NA Conflation Green

Spielerisch verwandelt sich
das blau-grin in einen natir-
lichen rétlich-braunlichen Flop.
Neue Ideen liber das Zusammen-
spiel von Menschen und Ma-
schinen, Geist und Korper sowie
Bewusstsein und Unterbewusst-
sein verschmelzen ineinander
und die Farbe bildet Nuancen auf
dhnliche Art und Weise.

AP

Fluid Metal

Dieser Farbton scheint von
Silber zu PerlweiB3 zu wechseln.
Diese flieBende und dennoch
diverse Anmutung symbolisiert die
asiatische Lebenseinstellung des
freien und véllig selbstbestimmten
Lebens. Die silber-wei3e Helligkeit
unterstreicht auf positive Art und
Weise die neuen Prioritdten im
Lebensstil junger Menschen.

Parolis Purple
EMEA

Aussagen zum Thema Klarheit
sind gefragt. Obgleich Violett da-
hingehend kein ausschlaggeben-
der Farbbereich ist, zeigt dieses
ungewohnliche Violett eine starke
Klarheit durch den ultrafeinen
Metallic-Effekt. Es unterstreicht die
Geometrien des Autos durch Kon-
trastbildung von hell nach dunkel.
AuBergewdhnlich und Understate-
ment zugleich.
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