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We create chemistry

Presse-Information

New Array — neue Ordnung — Thema der Automotive Color Trends
2022-2023 von BASF

B BASF erkundet Zwischenrdume

H In den Kopfen der Menschen findet ein Wandel statt und Werte werden
neu angeordnet

B Zunehmender Bedarf an Nachhaltigkeit und Funktionalitat wird
beriicksichtigt

Jedes Jahr erstellen die Designer des Unternehmensbereichs Coatings von BASF
eine neue Farbtonkollektion, um Automobildesigner weltweit zu inspirieren. Die
Kollektion fir 2022—-2023 heiflst NEW ARRAY und enthélt innovative Farbténe mit
einem starken Fokus auf Nachhaltigkeit und Funktionalitéat. Gleichzeitig stellt sie

neue und aufregende Farbraume vor.

Der Titel der Kollektion, NEW ARRAY, bezieht sich auf den Prozess der bedachten
Aufstellung neuer Werte als Reaktion auf immer neue Anforderungen. Dieser
Veranderungsprozess lasst sich mit einer Fahrt auf einer Rolltreppe vergleichen —
also einem Ubergangszustand — der weder zur vorherigen noch zur nachsten Ebene
gehort und in dem man sich in einem eingegrenzten Raum zwischen den beiden
Ebenen bewegt. Die Farben der Kollektion tauchen ein in diesen Raum, um den
Blick auf die Zukunft der Mobilitat zu richten.

EMEA - Die Tore der Moglichkeiten stehen offen

Die Farben von Europa, dem Nahen Osten und Afrika weisen eine grof3e Buntheit
mit spektakuldren neuen Pigmenten auf, die attraktive und intensive neue Farbtdne
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ermdglichen. Die dunkleren Tone sind fein und wirken geschmeidig. Neutrale
Farbtone spielen mit einem virtuellen Look, indem subtile Farbinformationen

hinzugeflgt werden. Effekte unterstitzen die Idee und den visuellen Eindruck.

.Insgesamt zeigt sich Identitat nicht nur durch Einzigartigkeit, sondern auch durch
die Fahigkeit, den bereits einzigartigen Charakter verschiedener Farbpositionen
oder Effekte subtil zu erweitern®, sagt Mark Gutjahr, Leiter Automotive Color Design,
EMEA.

Asien-Pazifik — In einem Ubergangsraum

In einem Ubergangsraum spenden uns die Farbtdne der Region Asien-Pazifik Trost,
Gluck, Esprit sowie Losungen, die die menschliche Individualitat widerspiegeln, die
zunehmend an Bedeutung gewinnt. Sie zeigen den Menschen, wie sie mit ihren

eigenen Erfahrungen achtsam und lebendig umgehen kénnen.

,Die Farben von Asien-Pazifik umreil3en eine positive und realistische Zukunft. Sie
beschreiben unsere eigene Geschichte und ermoglichen uns, fernab vom
gesellschaftlichen Druck unsere bunte Identitdt auszuleben®, sagt Chiharu

Matsuhara, Leiterin Automotive Design, Asien-Pazifik.
Amerika — Visionen des Fortschritts

Die Gesellschaft setzt sich damit auseinander, welche Richtung sie einschlagen will,
ob sie sich in eine radikal andere Asthetik bewegen will. Das Farbspektrum spielt
dabei dennoch mit raffinierter Optik und Uberzeugenden Effekten. Die
amerikanischen Farben verstromen durch Tiefe, Struktur und Kompatibilitdt die
Visionen des Fortschritts. Natirliche und vereinfachte Ausdrucksformen inspirieren
sowohl Individuen als auch Gemeinschaften dazu, sich auf Ubergangsraume

einzulassen.

,Emotionen wie auch Lebenseinstellungen sind eng mit der individuellen und
gemeinschaftlichen Identitdt verbunden. Ein bewusster Umgang mit diesen
Aspekten von Identitat ist der Schlissel fur die Menschen zu einer positiven
Lebenshaltung und Akzeptanz, auch uber den Alltag hinaus®, sagt Liz Hoffman,
Leiterin Automotive Design, Nord- und Sudamerika. ,Die Bewegung durch den
Ubergangsraum mit seinen Unwagbarkeiten kann letztlich Grundlage und

Madglichkeiten bieten, in die Zukunft zu blicken.”

Farbtonkompetenz des Unternehmensbereichs Coatings
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Die Designer des Unternehmensbereichs Coatings loten jedes Jahr zukinftige
Trends aus und nutzen diese als Grundlage fir die Entwicklung neuer Oberflachen,
Strukturen und Farbtone. Sie lassen sich aus unterschiedlichen Quellen inspirieren,
beispielsweise durch Industrie, Mode, Konsumguter, Natur und Technologie. Diese
Forschungsergebnisse werden mit BASF-Kunden, den Automobildesignern, geteilt,
um die Zukunft der Serienfertigung mitzugestalten.

Uber den Unternehmensbereich Coatings der BASF

Der Unternehmensbereich Coatings von BASF verflugt Uber eine globale Expertise in der
Entwicklung, Produktion und Vermarktung innovativer Fahrzeug- und Autoreparaturlacke,
Bautenanstrichmittel sowie angewandter Oberflachentechnik von Metall-, Plastik- und
Glassubstraten fur zahlreiche Industrien. Erganzt wird dieses Portfolio durch ,Beyond Paint
Solutions®, welche mit innovativen Oberflachen neue Anwendungen ermdglichen. Wir schaffen
zukunftsweisende Losungen und fordern Innovation, Design und neue Anwendungsmdglichkeiten,
um die Bedirfnisse unserer Partner weltweit zu erfullen. Unsere Kunden profitieren von unseren
Fachkenntnissen und den Ressourcen interdisziplindrer, global arbeitender Teams in Europa,
Nordamerika, Stdamerika und Asien-Pazifik. Im Jahr 2021 erzielte der Unternehmensbereich

Coatings weltweit einen Umsatz von rund 3,44 Milliarden €.

Solutions beyond your imagination — Coatings by BASF. Mehr tber den Unternehmensbereich

Coatings von BASF und dessen Produkte finden Sie im Internet unter www.basf-coatings.com.

Uber BASF

Chemie fur eine nachhaltige Zukunft, dafur steht BASF. Wir verbinden wirtschaftlichen Erfolg mit
dem Schutz der Umwelt und gesellschaftlicher Verantwortung. Rund 111.000 Mitarbeitende in der
BASF-Gruppe tragen zum Erfolg unserer Kunden aus nahezu allen Branchen und in fast allen
Landern der Welt bei. Unser Portfolio umfasst sechs Segmente: Chemicals, Materials, Industrial
Solutions, Surface Technologies, Nutrition & Care und Agricultural Solutions. BASF erzielte 2021
weltweit einen Umsatz von 78,6 Milliarden €. BASF-Aktien werden an der Borse in Frankfurt (BAS)
sowie als American Depositary Receipts (BASFY) in den USA gehandelt. Weitere Informationen

unter www.basf.com.
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