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Festivalul Brazilor de Crăciun - Ediția a XVII-a

Cel mai frumos cadou de Crăciun: darul de a citi și de a scrie.
The most beautiful Christmas present: the gift of reading and writing.
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Festivalul Brazilor de Crăciun este un 

eveniment de strângere de fonduri 

organizat anual de Salvaţi Copiii 

România, care are ca centru de interes 

o licitaţie specială de brazi de 

Crăciun, creaţi exclusiv pentru 

această ocazie de unii dintre cei mai 

cunoscuţi designeri români.

Devenit una dintre atracţiile 

calendarului social al sezonului, 

Festivalul Brazilor de Crăciun sprijină 

proiectele educaţionale derulate de 

Salvaţi Copiii România.
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Edițiile anterioare
Cu o tradiţie de 17 ani, Festivalul Brazilor 
de Crăciun a facilitat accesul la educaţie 
pentru 28.195 de copii din mediile 
defavorizate prin strângerea sumei de 
aproape 4.000.000 de euro în ediţiile 
anterioare. Aceşti bani au fost folosiţi 
pentru reintegrarea şcolară a copiilor 
care muncesc  şi prevenirea abandonului 
şcolar în comunităţile sărace, dându-le 
copiilor dreptul la educaţie.

De asemenea, familiile lor au primit 
ajutor financiar şi consiliere în centrele 
educaţionale Salvaţi Copiii România.
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Ediția 2017
Cea de-a 17-a ediţie a Festivalului 
Brazilor de Crăciun a avut loc în 
seara de 7 decembrie, la Stejarii 
Country Club.

Gala prezentată de Andreea Esca a 
ajutat la strângerea sumei de 
673.700 euro din biletele de 
tombolă, sponsorizări şi licitaţia 
celor 30 de brăduţi.
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Sponsorii ediției 2017
Sponsori Diamond: Catena, Globalworth

Sponsori Platinum: Carrefour, DP World, 
Fortech, IC Group, Kaufland România, 
Stage Expert

Sponsori Gold: Agro-Est, BCR, Dorna, 
Romanian Business Consult

Sponsori Silver:  Altius, Ariston, BASF, 
BDG, Canah, Capgemini, Clifford Chance 
Badea, Environ, High Tech Systems
& Software, International Alexander, 
Maresi Foodbroker, Mercedes-Benz, 
Metropolitan Life, One United 
Properties, Oscar Downstream, Porsche 
Bank, Renault, Secom, Sky XS AirCargo, 
Tezyo, by Otter Distribution, Ubisoft
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Comitetul de organizare
o Amalia Năstase

o Andreea Raicu

o Corina Bârlădeanu

o Cornel Ilie

o Florentina Tararache

o Jean Paul Bottcher

o Laura Coroianu

o Liviu Sfrija

o Tereza Munteanu

o Gabriela Alexandrescu
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Designeri implicați
Doina Levintza ● Stephan Pelger & Collective ● Mihaela Glăvan ● Omid 

Ghannadi & Dr. Elena Cristian ● Ana Wagner ● Anca Lungu, cu sprijinul 
Universkin & Romtexim – arh. Răzvan Ichim ● Zenya Atelier & Joomay, by 

Carmen Vornicelu ● Dhaniel Nora ● Anca Fetcu Lupu, cu sprijinul          
Atelier 13 ● Carmen Ormenișan ● M. Marquise ● Dorin Negrău ● Roman 

Octav, susținut de Craftex ● CRESC Studio & Teilor ● Nicu Bocancea, 
susținut de Florăria Iris ● Andreea Tincu ● Adela Pârvu & George 

Istrătescu, cu sprijinul Sephora ● Alexandra Abraham & Mihai Toma ●

CRISTALLINI & Simona Opriș ● Bogdana Grapă, cu sprijinul Libris.ro ● Lucia 
Olaru ● Art Safari ● Roxana Stoian Pastelle pour Femme & Roton ●

Andreea Berecleanu & Naturici.ro ● Răzvan Ciobanu & Tria Alfa, cu 
sprijinul Club Med ● Ștefan Crețu & Awake Festival ● Veronica Schmidt & 
Fundația Michael Schmidt ● Simona Semen & Poliția Română ● Marina 

Aristotel, cu sprijinul AVRA Aesthetic Institute ● Ştefania Mircea &    
Salvați Copiii
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Brazii și cumpărătorii din licitația ediției 2017

• Doina Levintza - Catena

• Stephan Pelger & Collective – Camelia Șucu

• Mihaela Glăvan - Carrefour

• Omid Ghannadi & Dr. Elena Cristian – Kaufland & Algabeth

• Ana Wagner  - Kaufland

• Anca Lungu, cu sprijinul Universkin & Romtexim – arh. Răzvan Ichim - Carrefour

• Zenya Atelier & Joomay, by Carmen Vornicelu – Iulius Holban

• Dhaniel Nora - Kaufland

• Anca Fetcu Lupu, cu sprijinul Atelier 13 - BCR

• Carmen Ormenișan - Carrefour

• M. Marquise – Camelia Șucu

• Dorin Negrău - Lidl

• Roman Octav, susținut de Craftex - RBC

• CRESC Studio & Teilor - Lidl

• Nicu Bocancea, susținut de Florăria Iris - Lidl

• Andreea Tincu - RBC

• Adela Pârvu & George Istrătescu, cu sprijinul Sephora - Algabeth 

• Alexandra Abraham & Mihai Toma - Coca Cola Company 
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Brazii și cumpărătorii din licitația ediției 2017

• CRISTALLINI & Simona Opriș - RBC 

• Bogdana Grapă, cu sprijinul Libris.ro - BCR

• Lucia Olaru - Kaufland

• Art Safari - BCR

• Roxana Stoian, Pastelle pour Femme & Roton 

• Andreea Berecleanu & Naturici.ro - Lidl

• Răzvan Ciobanu & Tria Alfa, cu sprijinul Club Med - Cushman Echinox

• Ștefan Crețu & Awake Festival - Emagic 

• Veronica Schmidt & Fundația Michael Schmidt - Rompetrol

• Simona Semen & Poliția Română - Kaufland

• Marina Aristotel, cu sprijinul AVRA Aesthetic Institute - Cosmos Mobile

• Ştefania Mircea & Salvați Copiii – Catena, Carrefour, Globalworth, RBC, Club Med
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul CRESC Studio & Teilor- Lidl
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Doina Levintza  - Catena
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Dhaniel Nora- Kaufland
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Ștefania Mircea & Salvați 

Copiii – Globalworth, Carrefour, 

Catena, RBC și Club Med
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Omid Ghannadi & Dr. 

Elena Cristian - Kaufland și 

Algabeth
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Andreea Berecleanu & Naturici.ro –Lidl
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Bogdana Grapă, cu sprijinul Libris.ro –BCR
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Roman Octav, susținut de Craftex –RBC 
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Anca Lungu, cu sprijinul 

Universkin & Romtexim – arh. 

Răzvan Ichim - Carrefour 
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Veronica Schmidt și Fundația Michael Schmidt 

– Rompetrol
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Dorin Negrău –Lidl
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Stephan Pelger & Collective –

Camelia Șucu 
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul  Carmen Ormenișan –Carrefour
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Marina Aristotel –Cosmos Mobile
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Brazii și cumpărătorii din licitația cu strigare a ediției 2017

Bradul Răzvan Ciobanu & Tria Alfa, cu 

sprijinul Club Med - Cushman

Echinox
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Expunere pentru sponsori & parteneri
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Website-ul Salvați Copiii 
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Website-ul Salvați Copiii 
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Website-ul Salvați Copiii 
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Invitație
Invitaţia a fost trimisă în romană şi engleză, atât în varianta print, cât şi online (a inclus logo-
urile sponsorilor cash din această ediţie a FBC).
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Sponsori cash
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Sponsori cash
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Sponsori cash
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Sponsori cash



www.salvaticopiii.ro

Sponsori cash
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Sponsori cash
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Mulțumiri speciale
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Mulțumiri speciale
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Mulțumiri speciale
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Mulțumiri speciale
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Mulțumiri speciale
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Mulțumiri speciale
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Spider Banner
Spider banner-ul a fost 

elementul central de 

branding al evenimentului; 
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Proiecție logo-uriÎn timpul 
evenimentului toate 
logo-urile sponsorilor 
& partenerilor au fost 
proiectate pe plasmele 
din interiorul sălii de 
eveniment, cât şi pe 
cele din lobby
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Tombolă
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Tombolă
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Comunicate de presă
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Festivalul Brazilor de Crăciun va asigura pentru 4.500 de copii educație de calitate de tip Școală după Școală

Școală după Școală reprezintă un program-cheie pentru menținerea copiilor vulnerabili în școală

Bucureşti, 25 octombrie 2017 – Accesul inegal la educație, abandonul școlar timpuriu și precaritatea politicilor publice destinate menținerii în sistemul de

învățământ a copiilor vulnerabili sunt fenomene grave, cu repercusiuni pe termen lung asupra întregii societăți. Aproape 400.000 (395.963) de copii cu vârsta 

între 3 - 17 ani nu urmau nicio formă de învațământ (preșcolar, primar, gimnazial, liceal sau profesional) în anul 2016.

În același timp, România alocă educației unul dintre cele mai mici procente din PIB, în comparație cu statele membre UE. Astfel, țara noastră a cheltuit pentru 

educație 3% din PIB în 2014 și 3,1 % în 2015, în timp ce media la nivelul statelor membre ale Uniunii Europene a fost de 5%, în 2014. Pentru a suplini 

lacunele politicilor publice în asigurarea accesului egal al tuturor copiilor la educație, Organizația Salvați Copiii România va aloca toate fondurile 

colectate la ediția din acest an a Festivalului Brazilor de Crăciun (7 decembrie 2017) către comunitățile vulnerabile, pentru a asigura derularea 

programului Școală după Școală copiilor din 13 județe aflați în risc de abandon și neparticipare școlară. 

Dacă în anul școlar 2013-2014, 25.891 de copii au abandonat învățământul primar și gimnazial, în anul școlar următor numărul a crescut la 34.293, potrivit 

Institutului Național de Statistică (INS). Pentru anul școlar 2015—2016 se înregistrează o ușoară scădere a abandonului școlar: 30.504 de copii din 

învățământul primar și gimnazial și 26.722 din cel liceal și profesional au fost nevoiți să renunțe la școală, conform datelor prelucrate de la INS. Statistica 

oficială a abandonului școlar nu surprinde, însă, în totalitate dimensiunile neparticipării școlare (”copiii în afara școlii”), deoarece nu acoperă copiii care nu au 

mers niciodată la școală ori au abandonat școala în anii anteriori. 

”Lipsa educației atrage după sine cercul vicios al sărăciei educaționale: copiii părinților cu nivel scăzut de educație se confruntă cu un risc mai mare de sărăcie, 

sărăcia reduce puternic șansele de succes educațional, iar parcursul educațional deficitar afectează profund perspectiva unor viitoare câștiguri satisfăcătoare 

din muncă. Ne aflăm în fața unui fenomen cronic și păgubos pentru societate. O țară care reușește să își păstreze copiii în școală și să le ofere educație în loc 

de excluziune este o țară funcțională. Programul Școală după Școală înseamnă copii păstrați în sistemul de învățământ. Aceasta este cauza în slujba căreia 

punem Festivalul Brazilor de Crăciun”, a explicat Gabriela Alexandrescu, Președinte Executiv Salvați Copiii România.

Comunicatul integral pe: http://salvaticopiii.ro/upload/p00010012_Festivalul_Brazilor_de_Craciun_editia_2017.pdf

http://salvaticopiii.ro/upload/p00010012_Festivalul_Brazilor_de_Craciun_editia_2017.pdf
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Festivalul Brazilor de Crăciun – de 17 ani, lumea bună face lumea mai bună!

București, 21 noiembrie 2017: De 27 de ani, Organizația Salvați Copiii România și-a asumat ca prioritate accesul egal și nediscriminatoriu al tuturor copiilor la educație, pentru 

că de integrarea educațională depinde întreg parcursul social. În acest scop, de 17 ani consecutiv, Festivalul Brazilor de Crăciun a devenit un eveniment – reper, care plasează 

dreptul la școală al copilului în centrul agendei publice. 

Până acum, la cele 16 ediţii ale Festivalului Brazilor de Crăciun, Salvaţi Copiii a strâns fonduri în valoare de 3.874.100 euro şi a reușit astfel să ofere asistenţă pentru 28.195 

de copii: 6.556 de copii au participat la Grădiniţele Estivale, 18.008 copii au fost incluşi în programul Școala după Școală, iar 3.631 de copii au fost sprijiniți prin 

programul A Doua Șansă.

Accesul inegal la educație, abandonul școlar, lipsa suportului pedagogic susținut sunt cauze directe ale unei performanțe școlare scăzute, care deschide cercul vicios al sărăciei 

educaționale. Studiul din 2015 al Programului privind evaluarea internațională a elevilor (PISA) al OCDE a arătat că performanța scăzută în rândul elevilor din cel mai 

dezavantajat sfert este de aproape trei ori mai mare decât cea a elevilor din sfertul economic superior. Mai mult de jumătate dintre tinerii cu vârsta de 15 ani din sfertul 

economic cel mai defavorizat nu posedă nivelul minim de competențe în știință (56,1%), citit (57,5%) și matematică (59%). Decalajul este unul dintre cele mai ridicate din 

Uniunea Europeană : 36,9 puncte procentuale la știință, comparativ cu 26,2 puncte procentuale în UE, potrivit datelor publicate de Comisia Europeană, în Monitorul 

educației și formării 2017.

Subfinanțarea din educație este evidentă, dacă ne uităm la povara financiară neobișnuit de mare asupra gospodăriilor românești, vom observa că în medie ele cheltuie 

39 de lei pentru educație la fiecare 100 lei cheltuiți din bani publici: aceasta este cea mai ridicată proporție din UE (date publicate de Comisia Europeană, în Monitorul 

educației și formării 2017). Mai mult, nu există programe dedicate pentru a canaliza resurse suplimentare către școlile dezavantajate. 

Gabriela Alexandrescu, Președinte Executiv Salvați Copiii România, a tras un semnal de alarmă asupra problemelor așa-zis tăcute ale sistemului de educație: ”Educația 

înseamnă efort susținut și se traduce în competențe științifice și sociale cuantificabile. Educația este valoarea fără de care o societate nu funcționează optim. Tocmai de aceea 

trebuie ca orice guvern să își asume ca prioritate vitală menținerea tuturor copiilor în școală și sprijinirea celor mai vulnerabili în procesul educațional. Un copil care provine dintr-

un mediu vulnerabil lipsește de la ore, nu are cum să își facă temele și înregistrează, astfel, un decalaj greu de corectat, care conduce la abandon școlar. Acest copil este 

responsabilitatea autorităților, a întregii societăți, nu doar a familiei iar programul Școala după Școală a devenit unul vital”. 

Comunicatul integral pe: http://salvaticopiii.ro/upload/p00010012_Festivalul_Brazilor_de_Craciun%202017.pdf
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673.700 de euro au fost strânși la Gala Festivalului Brazilor de Crăciun, pentru incluziunea școlară a copiilor vulnerabili

Bucureşti, 8 decembrie 2017: Într-o seară specială, invitații celei de-a 17-a ediții a Festivalului Brazilor de Crăciun au reușit să strângă, pentru dreptul copiilor vulnerabili de a merge la școală, suma de 

673.700 de euro, din licitația celor 30 de brazi creați special pentru acest eveniment, din biletele de tombolă și din sponsorizări. De-a lungul anilor, Salvați Copiii a obținut, prin intermediul Festivalului Brazilor de 

Crăciun, aproape 4.000.000 de euro şi a reușit astfel să sprijine activ 28.195 de copii: 6.556 de copii au participat la Grădiniţele Estivale, 18.008 copii au fost incluşi în programul Școala după Școală, iar 3.631 

de copii au fost sprijiniți prin programul A Doua Șansă. 

La Gala organizată în incinta Stejarii Country Club au participat peste 270 de personalități din mediul de afaceri, media, cultură și sport. Gala a fost prezentată de Andreea Esca.

În cadrul Galei Festivalului Brazilor de Crăciun, care a avut loc joi seară, brazii concepuți și donați de către designeri celebri din România au fost licitați cu sume cuprinse între 400 euro și 100.000 de euro, de 

companiile care și-au asumat sprijinirea activă a programelor educaționale ale Salvați Copiii. În total, suma strânsă din licitația brazilor a fost de 481.000 de euro. Alți 9.400 de euro s-au strâns din biletele de 

tombolă, iar 183.300 de euro au venit din sponsorizări.

Gabriela Alexandrescu, Președinte Executiv Salvați Copiii România, a vorbit despre rolul esențial pe care responsabilitatea socială îl are pentru societate: “Festivalul Brazilor de Crăciun nu este doar un 

eveniment caritabil, ci a devenit, treptat, un pol al implicării și al asumării colective a faptelor bune. Este minunat să vezi cum, împreună, adunând binele cu bine, cum ne place nouă să spunem, copiii din medii 

vulnerabile reușesc să rămână la școală și să se integreze, astfel, social. Designeri, companii, voluntari, jurnaliști, tuturor le mulțumim pentru că au înțeles că fiecare dintre ei este parte a schimbării în bine. 

Mulțumiri speciale Andreei Esca, Andreei Raicu, dar și celor două grupuri care au susținut momentele artistice: Corul de Copii Radio, dirijat de domnul Voicu Popescu și Grupul SONG, toți implicându-se pro 

bono”.

Anul aceasta, 15 brazi au intrat în licitaţia serii:

CRESC Studio & Teilor – 100.000 euro, achiziționat de Lidl

Doina Levintza – 60.000 euro, achiziționat de Catena

Dhaniel Nora - 60.000 euro, achiziționat de Kaufland

Ștefania Mircea & Salvați Copiii – 58.000 euro, achiziționat de Globalworth, Catena, Carrefour, RBC și Club Med

Omid Ghannadi & Dr. Elena Cristian – 48.000 euro, achiziționat de Kaufland și Algabeth

Andreea Berecleanu & Naturici.ro – 27.000 euro, achiziționat de Lidl

Bogdana Grapă, cu sprijinul Libris.ro – 25.000 euro, achiziționat de BCR

Roman Octav, susținut de Craftex – 22.000 euro, achiziționat de RBC

Anca Lungu, cu sprijinul Universkin & Romtexim – arh. Răzvan Ichim - 12.000 euro, achiziționat de Carrefour

Veronica Schmidt și Fundația Michael Schmidt – 11.000 euro, achiziționat de Rompetrol

Dorin Negrău – 10.500 euro, achiziționat de Lidl

Stephan Pelger & Collective – 10.000 euro, achiziționat de Camelia Șucu

Carmen Ormenișan – 7.000 euro, achiziționat de Carrefour

Marina Aristotel, cu sprijinul AVRA Aesthetic Institute  – 7.000 euro, achiziționat de Cosmos Mobile

Răzvan Ciobanu & Tria Alfa, cu sprijinul Club Med - 6.500 euro, achiziționat de Cushman Echinox.

Cea mai mare sumă licitată, 100.000 euro, a fost pentru bradul creat de CRESC Studio & Teilor şi achiziţionat de Lidl.

„Ne-am dorit enorm să putem strânge o sumă mare pentru acest brad, am avut mari emoții în ultimele zile, fiind prima noastra participare la Festival, dar nu ne așteptam la acest rezultat spectaculos. Este o 

răsplată pentru toată munca noastră, am pus mult suflet în acest proiect și se vede în elementele evidențiate: pur, viață, ecosistem, suflet, dar adevărata răsplată este aceea că am putut să contribuim la 

menținerea în școală a acestor copii minunați”, au spus designerii de la CRESC Studio & Teilor.

Comunicatul integral pe: http://salvaticopiii.ro/upload/p00010012_Gala_Festivalului_Brazilor_de_Craciun_2017.pdf

http://salvaticopiii.ro/upload/p00010012_Gala_Festivalului_Brazilor_de_Craciun_2017.pdf
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Acoperire media
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Ediția din 2017 a fost reflectată pre și post eveniment în presă prin 400 apariții:

- 75 articole online + 4 agenții de presă + 109 agregatoare
- 11 știri TV
- 2 articole print
- 2 știri radio 
- 12   blogguri
- 105 de postări FB cu un viewership de 910.000
- 67 de aparitii Instagram cu un viewership 548.000 
- 13 aparitii Twitter cu un viewership de 7.000

* Viewership-ul măsoară numărul de vizitatori potențiali care parcurg un mesaj. În termeni de Online Advertising, 
Viewership-ul este similar cu numărul de Impresii (pagini afișate în care se află o reclamă sau un mesaj). 

Aparitii media
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Social Media
22 postări Facebook cu reach 910.000

32 postări Instagram cu 23.819 impressions
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Cele mai importante apariții mass-media

Realitatea TV, Prima TV

21.11.2017
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Cele mai importante apariții mass-media

TVR, emisiunea Perfect/Imperfect

27.11.2017
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Cele mai importante apariții mass-media

Realitatea TV,  Avantaje.ro,

8.12.2017
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Cele mai importante apariții mass-media

Kanal D,  emisiunea Teo Show

8.12.2017
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Cele mai importante apariții mass-media

Jurnalul National, Alist Magazine,

Mediafax
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Cele mai importante apariții mass-media
Elle, Forbes, Adevărul 
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Cele mai importante apariții mass-media
Viva, Avantaje, Amos News 
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Cele mai importante apariții mass-media
Psychologies,  News.ro, Adevarul, 
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Cele mai importante apariții mass-media
Wow Biz, Romania TV, Stiri ONG
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Vă mulțumim și vă așteptăm la  Gala din 
2018, pe 6 decembrie, la Stejarii Country 

Club!
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Festivalul Brazilor de Crăciun - Ediția a XVII-a

Cel mai frumos cadou de Crăciun: darul de a citi și de a scrie.
The most beautiful Christmas present: the gift of reading and writing.


